ComBasis

Sources Minérales Henniez SA, Henniez : X-Drink
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I Henniez-Boss: «Mit X-Drmik
werden wir Uberdurchschnittlich

wachsen!» X-DRINK: Fruchtlg und cool gewmnen'

X-ADRINK - The Swis Lemonade - Mi]{-d-

Die 1905 gegriindete Sources Minérales Henniez SA ist filhrendes Schweizer Unter-
nehmen fiir alkoholfreie Markengetranke. Henniez gilt als Synonym fiir Mineralwasser
und ist auch N° 1 unter den Schweizer Marken-Mineralwassern. X-DRINK - The Swiss
Lemonade ist Nachfolger von Fruitastic und richtet sich an die Zielgruppe der 8 bis
25-jahrigen, die sich mit der Game-und Multimedia-Welt identifizieren.

. EinfGhrung von X-DRINK im Kundenmarkt (Gastronomie, Hotellerie, Detailhandel und Im-
pulsmarkt)

= Eindeutige Positionierung der neuen Marke

= Rasches Erreichen eines hohen Bekanntheitsgrades und breiter Akzeptanz

. Salesfolder (Mitarbeit), Basisdokumentation, Argumentarium und FAQ als Basis

= Integriertes Massnahmenpaket mit einem Mix aus Inseraten, PubliReportagen, redaktio-
nellen Beitragen und Wettbewerben in den Gastro- und Detailhandels-Medien

= Medienaussand zum Launch an Publikums- und Fachmedien

= Organisation von Fotoshootings als Basis fir PubliReportagen in ausgewahlten Gastro-
und Detailhandelsmedien

= Vermittlung und Platzierung von diversen redaktionellen Beitrdgen und Interviews mit CEO
und PM

= Kreation und Realisation von verschiedenen interaktiven Gewinnspielen

X-DRINK — The Swiss Lemonade setzt sich im Kundenmarkt ausgesprochen rasch durch und
Ubertrifft bereits nach wenigen Monaten die Umsétze seiner Vorgangermarke Fruitastic markant.



